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TECNOLOGIA EN GESTION DE LA
PROGRAMA ACADEMICO: PRODUCCION AGRICOLA
ASIGNATURA: MERCADEO AGRICOLA

CIENCIAS AMBIENTALES Y
UNIDAD ACADEMICA O FACULTAD: | AGROPECUARIAS

SEMESTRE: TERCERO
NORMAS DE CERTIFICACION
AGRICOLA Y ECONOMIA
PRERREQUISITO: SECTORAL
Presencial | Autbnomo | Total
INTENSIDAD HORARIA: 48 48 96
No. CREDITOS: 2

OBJETIVO DE LA ASIGNATURA

Aplicar los conocimientos tedricos y metodoldégicos que permitan
identificar oportunidades de comercializacion de productos
agropecuarios con unavision competitiva de mercados.

COMPETENCIAS A DESARROLLAR

1. Comprende el enfoque evolutivo del marketing, conceptualizacion
basicay generalidades.

2. Participa en la comercializacién de los productos y servicios de la
empresa respondiendo a las oportunidades de mercado a través de
estudios bésicos externos e internos

3. Aplica las variables de la Mezcla de Mercadotecnia en la agro
empresa.

CONTENIDO PROGRAMATICO

Conceptos y generalidades del marketing

La direccién de marketing en las organizaciones y su relacién con la

planeacién estratégica.

6. EI macro entorno (variables politicas, econ6micas, ambientales,
juridicas, econdémicas y socioculturales) y el micro entorno
(infraestructura, recursos, talento humano, producto, precio,
distribucion, comunicacién) de la empresa agricola.

7. Investigacion e informacion de mercados: necesidades de la
investigacion de mercados, sistemas de informacién de marketing y
sistemas de apoyo.

8. Comportamiento del consumidor

9. Segmentaciéon y posicionamiento

10.Plan de marketing: politicas de producto

11.Canales de distribucion

12.Politicas de

13.Politicas de comunicacion.

14.Administraciéon de ventas

15.Marketing en la era del internet
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ESTRATEGIA METODOLOGICA Y DIDACTICA
Manejo de conceptos béasicos a través de lecturas individuales vy
socializaciones grupales.

Estudio de casos y resolucidn de problemas
Exposiciones

Uso de peliculas y videos relacionados
Conversatorios

Trabajos en clase y extra clase

EVALUACION
Trabajos grupales sustentados

Evaluacion escrita individual donde se incluye el saber y el saber hacer.

En las exposiciones se tiene en cuenta tanto el manejo del tema como de
las herramientas comunicativas y audiovisuales utilizadas.

Puntualidad en la entrega de los trabajos.
Porcentajes de evaluacion:

Primer parcial : 30%

Segundo parcial : 35%

Tercer parcial : 35%

BIBLIOGRAFIA
1. MENDOZA TORRES, Martha Ruth. Gestion de mercados, fundamentos,
investigacion, estrategias y operacion. Escuela de Administracion de
Negocios EAN. Bogota. 2001.

2. FERRE TRESNZANO, José Maria. ROBINAT José Ramoén. TRIGO ARANA,
Gustavo. Enciclopedia de marketing y ventas. OCEANO/CENTRUM.

3. KOTLER, Philip. Direccion del Marketing. Edicion del milenio. Prentice
Hall.

4. ALCARAZ, Rafael, el emprendedor de éxito. Guia de planes de negocio.
McGraw Hill. Segunda edicion. Capitulo 2.

5. SENA, Comercializacion hortofruticola.

6. Marketing, conceptos y estrategias. William M. Pride. Edit. McGrawHill
7. Marketing estratégico. Villegas Fabio O. Univalle

8. Fundamentos de marketing. Kotler Philip y Gary Amstrong

9. Cartilla guia de marketing. Martha Sastoque




. ny L. . . Codigo: P04 — FT-07
Instituto de Educacién Técnica Profesional de Roldanillo, Valle — INTEP Fecha: 2014-06-19

MICROCURRICULO Version: 5
Pagina2 de 2




